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O objetivo da tese é oferecer uma estratégia de expansão de redes de 

franquias para regiões interioranas de países emergentes. Assim, três artigos 

estão sendo elaborados para alcançar esse objetivo: o primeiro, com objetivo 

teórico de delinear a abrangência heterogênea dos ambientes do interior de 

países emergentes a partir da teoria institucional e do neo-institucionalismo; o 

segundo, com o objetivo teórico-empírico de extrair fatores institucionais 

significantes de ambientes isomórficos competitivos; e, por fim, o terceiro, 

complementando a heterogeneidade dos ambientes, com o objetivo de 

evidenciar fatores institucionais significantes de ambientes isomórficos 

institucionais. Com os resultados, espera-se apresentar a significância das 

variáveis, tanto a partir de uma análise geral do interior quanto a partir de 

análises específicas da atração de redes de franquias, sejam em regiões com 

predominância de características isomórficas competitivas ou em regiões com 

características isomórficas institucionais. Esta pesquisa pretende trazer 

algumas contribuições. Primeiro, com a teoria institucional, sobretudo para a 

corrente neo-institucionalista, que se apoia nas instituições como responsáveis 

pelo crescimento econômico das regiões, onde a identificação de variáveis 

institucionais seja capaz de gerar oportunidades empreendedoras para 

modelos de negócios como redes de franquias. Segundo, com o 

desenvolvimento de políticas públicas que estimulem a ação empreendedora 

em cidades afastadas dos grandes centros urbanos. Por fim, pretende 

contribuir com o desenvolvimento regional do interior dos países e apresenta 

originalidade ao abordar de forma abrangente e heterogênica o ambiente do 

interior de países emergentes como estratégia de expansão de redes de 

franquias. 


